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Bevdlkerungsreprasentative Ergebnisse zu wirtschaftlichen Kosten.
Hochrechenbare Ergebnisse - fur regionale Markte.
Sprechen Sie mit uns, wir haben die richtige Losung fur Sie.

Ihre Vorteile:

1  Bevdlkerungsreprasentative Ergebnisse

1 Wirtschaftliche Kosten

1 Hohes methodisches Niveau
(Stichprobenqualitat, leistungsfahige Aus-
wertungs-Programme, Gewichtung)

1 Hochrechenbare Ergebnisse fur regionale
Markte (in einer Vielzahl von Stadten und
Wirtschaftsraumen)

1  Realisierung von ,,kleineren* und grof3en
Forschungsprojekten

1 Regelmafige Durchfiihrung bei gleich
bleibender Untersuchungsanlage,
Trendergebnisse

Unsere Mehrthemenbefragungen sind schrift-
lich-postalische Befragungen mit hohem me-

Bei unseren Mehrthemenbefragungen erhalten
Sie folgende Leistungen inklusive:

1 Projektkoordination

1 Entwicklung und Abstimmung des
Fragenkonzeptes

i Stichprobenanlage und Gewichtung

1 Durchfuhrung der Untersuchung
(Feldphase)

1 Erstellung des Auswertungs-Programms
(Grundauswertung und Kreuztabellierung)

1  Daten-Aufbereitung, -Auswertung und
-Analyse

1 Tabellenband (digital und Papier)

1 Besprechung der Ergebnisse

Gerne erstellen wir lhnen einen umfassenden
Chartbericht mit Management Summary und

thodischen Standard und einer hohen Ricklauf- Empfehlungen aus Sicht des Instituts.

quote. Durch die Methode werden auch
schwierige Zielgruppen, wie z.B. sehr mobile
Personen, erreicht.

Der Preis richtet sich nach dem bendétigten Platz

lhres Themas im Fragebogen.

Im Preis inbegriffen ist eine detaillierte Auswertung nach folgenden statistischen Merkmalen:

Alter, Geschlecht

Umfangreiche
Soziodemo- Familienstand, Kinder

graphie Bildung, Ausbildung, Beruf
Wohnsituation
Haushalts-Nettoeinkommen

Preis-/Qualitatspraferenz

Stadtgebiete, PLZ-Bereiche

Regionen
Umlandbetrachtung (Landkreis,
Teilraum, Regierungsbezirk)

_ Radiofrequenzen
Medien- i
nutzung Tageszeitungen

Internetnutzung

Zusatzlich werten wir nach individuellen kundenspezifischen Teilgruppen aus, wie z.B. nach:

aktive / passive Kenner

Bekanntheit
Werbung

wahrgenommen ja/ nein

(LG ERBEWIEN haufige / seltene Kunden
VAV eIl EITN zufriedene / unzufriedene Kunden




Interessante Fragestellungen:

 Wie bekannt ist das Unternehmen? Wie
bekannt sind die Wettbewerber?

 Wer hat das Unternehmen in letzter Zeit
besucht? Wer, welche Teilgruppen haben
im Unternehmen gekauft? Wie sieht das
bei den Wettbewerbern aus?
(Marktstellung und Marktpotential,
Besucher- und Kundenpotentiale)

1  Wie viele Stammkéaufer hat das Unterneh-
men? Wie hoch ist die Kundenbindung?

f Wer hat im betrachteten Marktsegment
aus Kundensicht das beste Preis-Leistungs-
Verhaltnis?

f Wie hoch ist die Werbewahrnehmung?
Welche Medien sind relevant?

f Welches Image wird dem Unternehmen
zugeschrieben? U.v.m.

Region Stuttgart

600 Interviews

Stadt Stuttgart
Landkreise Ludwigsburg
Rems-Murr-Kreis
Esslingen, Boblingen

Baden-Wiurttemberg
1000 Interviews

Allgemeine aktuelle Ergebnisse aus unseren
regelméaRigen Mehrthemenbefragungen erhal-
ten Sie Uber unseren Newsletter. Einfach an-
melden unter news@mifm.de.

Unsere Regionen:

Das mifm ist Spezialist fur Befragungen in
Regionen, regionalen Teilgebieten, Wirtschafts-
raumen und kleineren Einzugsgebieten.

Regelmaiige Mehrthemenumfragen:

f Region Munchen (4x jéahrlich)

f Region Nurnberg/Furth/Erlangen

(1 bis 2x jahrlich)

Bayern (2x jahrlich)

Region Stuttgart (1x jéhrlich)
Baden-Wurttemberg (1x jahrlich)

Gerne auch in weiteren Regionen

(z.B. Hamburg, Hannover, Berlin u.v.m.)
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Region Nirnberg-Furth-Erlangen
600 Interviews
Nurnberg-Furth-Erlangen mit
Teillandkreisen Neumarkt,
Forchheim, Erlangen-Hdéchstadt,
Roth, NUrnberger Land

Bayern
1000 Interviews

/
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Region Miinchen

700 Interviews

Stadt Miunchen mit

angrenzenden Landkreisen

Freising, Erding, Ebersberg, Miinchen (Kreis),
Starnberg, Furstenfeldbruck, Dachau

Die Termine unserer regelmaRigen Mehrthe-
menbefragungen und weitere Informationen
zu unserem Institut finden Sie auf unserer
Homepage unter www.mifm.de.



