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Wer wir sind.

Wie gerne leben Sie zur Zeit hier in der Region Minchen?

Sind Sie alles in allem zur Zeit eher optimistisch oder eher pessimistisch?

Glauben Sie, dass Sie in nachster Zeit fur lhre persénlichen Winsche eher
mehr oder eher weniger Geld ausgeben werden als zur Zeit?

Welche grofieren Anschaffungen wollen Sie in den nachsten Monaten
machen?

Wenn Sie alles in allem nehmen, welche Preiskategorie bevorzugen Sie im
Allgemeinen beim Einkauf?

Wenn Sie einmal ganz allgemein an die wirtschaftliche Situation in der
Bundesrepublik denken, was glauben Sie dann persdnlich fir die nachsten
Monate?

Wenn Sie einmal ganz allgemein an die wirtschaftliche Situation in der
Bundesrepublik denken, was glauben Sie dann personlich fir die nachsten
Monate?

Wenn Sie einmal ganz allgemein an die wirtschaftliche Situation in der
Bundesrepublik denken, was glauben Sie dann persdnlich fir die nachsten
Monate?

Wie gut sind derzeit die Mdglichkeiten in der Region Minchen, einen
Ausbildungsplatz zu finden?

Wie gut sind im Augenblick die Chancen fir Beruf und Karriere in der
Region Munchen?

Welche der folgenden Lebensformen sind heutzutage am
erstrebenswertesten?

Verfiigen Sie Uber einen Internet-Anschluss?

NEU! Terminplan Reprasentative Mehrthemenbefragungen: Geplante Termine 2008
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MIiFm

Methodenbeschreibung

Befragungsart

Befragungsrhythmus
Befragungszeitraum

Befragungsgebiet

Grundgesamtheit

Stichprobe

Gewichtung

Begriffsdefinitionen

Aktuelle Werte
Trendwerte

Reprasentative schriftiche Mehrthemen-Befragung mit zwei
Nachfassaktionen.

Alle zwei Monate
Etwa 4 Wochen

Region Munchen, d.h. Stadt Miinchen, Landkreise: Minchen, Ebersberg,
Dachau, Furstenfeldbruck, Starnberg, Erding, Freising

Alle Personen ab 18 Jahren mit deutscher Staatsangehorigkeit in
Privathaushalten in der Region Munchen. Die Grundgesamtheit besteht zum
31.12.2006 aus ca. 1,69 Millionen Personen.

Brutto-Stichprobe: rund 1.400 Adressen
Ausschoépfung: Zwischen 45 % und 50 % der um neutrale Ausfalle bereinigten
Brutto-Stichprobe: ca. 700 Interviews

Die Gewichtung wird auf der Basis der amtlichen Bevdlkerungsstatistik mit
einem Verfahren des "minimalen Informationsverlusts" in drei Schritten
durchgefiihrt:

1. Schritt: simultane Haushaltsgewichtung nach Kreisen und Gemeindetypen
bzw. Stadtteilen sowie Haushaltsgréle

2. Schritt: Transformierung der Haushalts- in eine Personenstichprobe

3. Schritt: simultanes Redressement nach Geschlecht und Kreisen bzw.
Stadtteilen in Minchen, Altersgruppen in Kombination mit Geschlecht nach
Minchen-Stadt und Umland

Aktuelle Werte der jeweiligen Befragung.
Trendwerte sind gleitende Durchschnittswerte, d.h. das arithmetische Mittel
der jeweils letzten 6 Befragungen.

Wiinschen Sie detailliertere Informationen zur angewendeten Methode?
Rufen Sie uns an! Wir beantworten gerne Ihre Fragen.
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Wohlfuihlen

Wie gerne leben Sie zur Zeit hier in der Region Miinchen?

Aktuelle Werte

Sehr gerne Gern Weniger gern

90%

80% -

70% -

60% -

50%

40%

30% -

20% Y \

10% +

%

o

FlafialopFlafpafopFafbalopFlafpfafopFafiajopFlafpJafopFlafpfajopFlafpJafopFlafpfajopFlafpJaflopFlaf Jalo
96 97 98 99 00 01 02 03 04 05 06 07

jE— S o gerne 63|61|61|68|64|62|72|62|68|80|64|66|70|68|70|77|68|72|75|67|71|78|70|67|79|66|69|73|66|68|73|66|66|81|66|67|73|65|69|79(70|67|71|65|65|76|68|64|77|71|62|74|66|72|71|67|65|78|72|66|69|74|71|77(73|72
Gemn 32|34 (34(27(30|34|26|35|28|18|31|31|27|28 | 27|22|28|24|23|30|26|20|27|30|20|31|28|24|30|28|23|29(29|17|30|29|25|30|26| 19|27 |29|28|31|31|21|29|32|21|26|34|25|30|26|27 | 28|31|20|23|30|27 |24 |26|21|25|24

e \\/eniger gern | 5 |5 |5 (5|64 |2(3]4/2(5/33/4/3|1/4/42|3|3/2/3|3|1|3(3|3/4|4]|4/5|5/2/414/2|5/5/2/3/4/1|4/4/3|3/4/2/3|4]|1]4]2/2|5|3]2/4|4|4]2/3|1/2|3

Trendwerte
Sehr gerne Gern Weniger gern
90% -
80%
70% + \M
60% |
50%
40% ~
30%
20%
10% -
«
% D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F ‘A‘J ‘A‘O‘D F ‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O
96 97 98 99 00 o1 02 03 04 05 06 07
hrgeme  |60|59]60[62[62[63[65(6 70[69[70[71[72|72[72[72[72[71[72|72[72]71[70[70 70[70[70[70|70]70[70[71[71[70[70[70 69|70[70[69]69[70 70[70[70[70[71[72[72[72[73
Gern 6(36|36|34|33[32[31(31(30| 29| 29| 28 |28|27|27|28|27| 26|25 |26 26 6(2626(26[27[27[27(27]27 27 26|26 |26[27|27]26[27 26 26|27 |27]28 9|28|27|27(28]28[27]2 6/26(27/27|26 6|25
| \enigergern |5|5|5|5|5|5|5|4|4|4|3|3[3|4|3]3|3[3[3|3]3]a|a[3[a|a]a]a|a[a[4]a|a|a|a|a|4a]a]a]a|a]a|3]3]3]3|3]3]3]3]3|3|3]3[3]3]3|a|3]3]4[3]3]|3]3]3

mifm Minchen - Institut fir Marktforschung GmbH | Herzog-Heinrich-Str. 25 | 80336 Minchen
Tel.: +49 89 46 13 90-0 | Fax: +49 89 46 13 90-29 | E-Mail: inffo@mifm.de | Internet: www.mifm.de 4




mifm aktuell
Ausgabe 4/2007 | Region Minchen

Lebenseinstellung

Sind Sie alles in allem zur Zeit eher optimistisch oder eher pessimistisch?

Aktuelle Werte

Eher optimistisch Eher pessimistisch

90% -
80% A\
70% P ,-/‘/\/\_’\’\ R AN\ /V

60% -

50% -

30% - \VAWF/\./ v\/_, vv\,/\vf\

20% -
10% -
%
° o FAapJajopFlafpjafopFlafifalopFlafpjafopFlafpfalopFlafpajopFlafpjafopFlafifalopFlafp Ao Faft alop[Flaf JaTo
96 97 98 99 00 01 02 03 04 05 06 07
Eher optimistisch | 57| 57| 60| 55| 62| 6357 | 63[ 70| 72[72[ 70|69 |72 72[ 74] 7374 [ 75| 77[ 78] 7a | 79[ 79[ 77 | 76 [ 76 [ 77 [ 74| 73| 74 69 [69 68 |62 71] 57 |61 |61 ] 59] 67| 62] 62| 60[ 59 [ 61] 63 63 [60 66 [ 606163 [ 71 [62 [ 73] 68] 68 [ 69 69 ] 70| 78[ 80 [ 78[ 81[ 73
Eher pessimistisch 43|43 (40|45|38|37|43|37|30|28|28(30(31|28|28(26|27|26|25(23|22(26|21|21|23|24 |24 |23|26|27|26|31|31|32|38|29(43(39|39|41|33|38|38(40(41|39(37 |37 (40|34 (40|39(37|29(38|26(31(32(29|30(28|21|18|21[19|25

Trendwerte

Eher optimistisch Eher pessimistisch

90% -

80% -

70% //—\ /
60%

50% -

40% -

N~ _—
T T

30% \/ \

20%
10% -
% offjaffaoplrlafs[afolofFlayfafoofFjafy[alofpFlafu]ajofplFlafs[ajofplFlafejajofelrjafs [afolp[rjas [aJololFafy jaJolp[Flay jalo
96 97 98 99 00 o1 02 03 04 05 06 o7
Eher [62]65]66[67]69|71[71]72[72[72[73| 74[75[75|76[77[77|77[77[77[77]786[ 75|78 73] 71 62|63]61[62|62]62[62[6 1[61]61(62]62[62[62[64[64 70[70[72[74]76[77
| Eher pessimistisch |41[42[41(42(42|41|41|40|38|36|34(33|31|29] 20|29 6/25(25/24 3|23|23|24(25(25(26(27|2931/31(34 35| 37|38|37 |39 9|38(39|39[39) 6/35(33(32[31(31|29|29|26 |25,
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Ausgabenneigung

Glauben Sie, dass Sie in nachster Zeit fiir lhre personlichen Wiinsche eher mehr oder eher weniger
Geld ausgeben werden als zur Zeit?

Aktuelle Werte

Eher mehr Geld ausgeben Eher weniger Geld ausgeben Weiss noch nicht

60%
50% +
40% - /
30% +
20% +
10%
0,
% olF[afi[alop[rlafs[alolelF[afsjafolofFafu [ajoo[F]afs JafolpfFlafs [ajofo|Faf [afofplF [a s [afolp[Fafs [aooF ja[s [afo e [F]afs Jao
96| 97 98 99 00 01 02 03 04 05 06 o7
[ Eher mehr Geld ausgeben  |15]15[16[17[14[15[14[19[19[10[23[20[19[21[22[24[21[21[24]24]26]27]24]20[21|24]22]18]22]19]13[20]21]15]19]17]20[17[17[13[15[17[17]17]21[18[18[17]18]20[21]16[2321[2122] 19]23 5[20[28[29]23
Eher weniger Geld 48/52[50|51(53(51|54(40]43(45|4 1|45|45|43(40(39|37|38|42|33|31|38[36|37|38|40[36|42|35(39|42|44| 50|52 49|54 57|50/51(57|51 1/52|55|54|54(46|45(5149|48(52|44|4547|40|49|49|42(35(39|41/43
Weiss noch nicht 37|33[34(32|33(34|32|41 38| 36| 36(35(36|36(38(37|42|41(34|43|45 35|40 (43|41 |36|42]40(43(42|45(36|29) 9(23(33|32|30(34(28]27(31|28|30|27|29|28(34(34|33|28]31|27|33[35(3C 32/35(33(28(34)
Trendwerte
Eher mehr Geld ausgeben Eher weniger Geld ausgeben Weiss noch nicht
60%
50% +
40% -
aN—
20% +
10%
%
olF[afu[alofp[rlas[alolplFafsjafolofrafs [ajoo[F]afs jalolpfFlafe [ajofo[F[af [afofolF o s [afop[Fafs [a[ooF ja[s [aJo e [F]afs Jao
96| 97 98 99 00 01 02 03 04 05 06 o7
| Eher mehr Geld ausgeben 16/16|15|15(15/15|15|16|16|17|18|19/2020|21|22(21{21 3|24|24/24|2424] 1|2120(19|19|18|18|18(19|18/18|17|17|17|16|16|17|18]18|18|18|19|19|18|19|20|20(21|20|22|21 4(25(26/26]
Eher weniger Geld 5051(51|51|51|51|52|5049|48|46|45(43|44|43{42|42|40|40|38|37|37|36 |36|36(37|38[38|38(38|39|4042|44|46|49|51|52|52|53(53|54|53|54(54|53(54 |53(53(52[51(51|50|49|49| 48| 48|48 |48 4|4 7(47|45(44 43|42
Weiss noch nicht 34(33(33|34(34(34(33)34|35(36|36(36|37|36(36(36|37(38|38|39|40|40|40]40|41{40|40[40]41|41|41|41|39|38|36(3430|30[30[30|30/30|31/30|30|30|29|29|29]29|30[31(31|31(31|31|31|31|31|30[30|30/30[31[31|32
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Anschaffungsplanung

Welche groReren Anschaffungen wollen Sie in den nachsten Monaten machen?

Aktuelle Werte

¥ Ja, gréRRere Anschaffungen Keine

70% +

60% -

50% +

40% +

30%

20%

10%

% D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O
96 a7 ] 99 00 01 02 03 04 05 06 o7
[ 5 3, gréfiere Anschaffungen |54153]57]52[52[54 7]57]62/51]58[58|61]57]63[56(58]62/60]61]52[54]59]51|56[55(51[51]53] 52]53]53/61[59]57/58[60[57 59]60[57/62]61]60[57]60]60[57
[ 46|47]43]4848|46|52]45|45]41|46|46|41]43]a 49|42(42(39|43(37|44(42|38|40|39|48|46|41|49(44|45(40|4947|51|44|45|48(48|4747|39|41|43|42]40|4: 141(40|4: 0/39(42(39(39|41(40]41(43|42]
Trendwerte
> Ja, groRere Anschaffungen Keine ‘

70% +

. M

50% -+

. W

30%

20%

10%

% D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O
96 a7 ] 99 00 01 02 03 04 05 06 o7

| Ja, gréRere Anschaffungen 55(53|54|54(54(54(53(53|5: 7|57|57|57|57 )[59|6C 53|53|53|53|53|54 )60[60|60[60|60|59(60|60|6(
[—— 46(47]46|46(46]46(47(47]47|a6|46]46(44|44[43(43]43]43[43(a2l42]42]a1|41]a1]a1|a0la2]a2]a2]44]45|a6|46]46|47|48]48|as]47|47|a7|47|46[45]a4]43[42]a1]41[41]a0l40[40]a0l40[40]40]a0l40[30]40l4040[4 1|41
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Preis-/Qualitatsorientierung

Wenn Sie alles in allem nehmen, welche Preiskategorie bevorzugen Sie im Alilgemeinen beim Einkauf?

Aktuelle Werte

héhere Preise - bes. gute Qualitat mittlere Preise - mittlere Qualitat niedrigere Preise - normale Qualitat
60% +
50%
40% +
30% +
209 AN\
% VvV Vv \ 4
10% -
0,
% D[F ‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F ‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F ‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O
96 o7 98 99 00 01 02 03 04 05 06 o7
| hhere Preise - bes. gute Qualitét 27|24 6) 6(27|25|28/27|26(28(24(26| 7|31|32[24| 0[24|27 5 18/22/18(23/19) 412020 19| 1125(27(24(24(27|21|26(27|27| 4(29(24/31|28)24|
mittlere Preise - mittlere Qualitat  |4946(3942144(45(37(4444l45(a6|42|a4[41]a3]a3l43(43]a0l4340|37]38]45[37/4 1]43[50[44|a5\a0la6l44l41]a2l4 1]42[35l44a3la0a0[42]a2[30l42]a1|46[acacla3la0la 1]a4[43]44a4|36[30[45[47]43l47]a3l45|45
| = jiedrigere Preise - normale Qualitat [29|32|3434/33/30|3830/31/29\27 1129/33/31/28/302931 4(27|26(29/27|26(32)34|34|140(37|40(42/37|35(37 0| 5|32|30(3529/36(32/26] 6|3
Trendwerte
‘ héhere Preise - bes. gute Qualitat mittlere Preise - mittlere Qualitat niedrigere Preise - normale Qualitat
60%
50%
40% -
20%
10% -
0,
% D F‘A‘J ‘A‘O‘D F ‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F ‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F ‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O
96| a7 ] 99 00 01 02 03 04 05 06 o7
|\ here Preise - bes. gute Qualitét 25(24|24(24(24(24/2: 5| 6|26|26|27|27|26|27|26|26|27(27|27|27 9| 7 9| 6(25/25| 1121|21(20/21 1 1 4(25/25|25| 6|26(26| 7[27|27|27|
mittlere Preise - mittlere Qualitét 46|46(4444/44]44|42/42(43|43|44(43|44|44|44|43]43|43|44|44(44|43(42/42]40/40|4042|43|43|45(46|46(45(45|44(43|41/41|41|41|41(41/42|41{41|41|42/43|44]45|44|44|44(43|43(43|42]42|42|43]42|43|44|45(45
| e drigere Preise - normale Qualitat  [30[31 1131|30[30|30/30(31|31|31|30(30[30(31|31|33(32/31(30[29| 7|28|29(30|32(34/36| 37|37|37(37|37|36(35(34| 131|31(29(29|27|26(27|
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Preisentwicklung

Wenn Sie einmal ganz allgemein an die wirtschaftliche Situation in der Bundesrepublik denken, was
glauben Sie dann personlich fiir die nachsten Monate?

Aktuelle Werte

Steigen eher starker Steigen so wie zur Zeit Steigen eher weniger

80%

70% A

60%

50%

40%
el A AN A A

\/\_/‘-’" \/

10% -

©

FaAp Ao FlapalopFlafalopFlapajopFlafalolpFlapajopFlafalolp FlapJajopFlafb alolp Flafp JajopF Al Jalo

96 97 98 99 00 01 02 03 04 05

fem——=steigon cher starker |27 |26] 27[32[2625] 27 |30[ 27[20] 20[ 35] 27| 27[35[ 31 31] 28] 36 | 30[ 31 [ 37[ 34 [ 4438 | 37[ 38[ 46 [ 48[ 47[ 48| 42[ 31[ 25 24| 32] 28| 29 26 [ 24 17] 22[ 27 [ 2220 [ 35] 24 25 ] 19 [ 17] 25] 25[ 36 [ 35 44| 31[ 45 [ 47 [ 51 [ 51 ] 54| 25 [ 29 28[ 3143
igen so wie zur Zeit 63|67|63|59|68|67|64|61|66(67|71|58|64|62|57|65|63|66|59|65|64 61/62|52|5861|57|51(47|48(44|50|59|58|62|58(57|56|62|55(67|68|65|69(71|60|65|65(71|73|69|66|57|60|49(62|52|50|46|44|41|66 |63 (69|65 54

fe===——=Steigon cherweniger | 10| 7|10[9 |6 |8 |9 [9]7 1397|9118 |4|6|6|5|5|5|2|4|4|4|2|5]|3]|5|5|8]|8]|1017[14[10[15]15[12[21[16[10[8 |9 |9 [5|11[10[10[10] 6|9 |7 5|7 6|3 |2[2[44|8]7[3|2(3

Trendwerte

Steigen eher starker Steigen so wie zur Zeit Steigen eher weniger ‘

80% -

70%

. _\_-\/\_—\/\/\

TN\
N\

40% -

30%

_—— \/\,\/

20% A
10% +

%

5]

FapropfFlapalopFlapfalopFfafpafolofFlafpalopFlafp alopFfafp afopFlafualopFlafp alopFlaf Jafop[Flafs oo
9% o7 98 9% 00 o1 02 03 04 05 06 o7

[ Stcigon chor starker | 23| 24]2526]27]27] 27| 28| 28] 26] 25] 27] 27 | 26| 27[ 29[ 31] 30| 31 32[ 31] 32[ 33 35 36 37| 38[ 4042 [ 42[ 44| 45] 44 0| 36] 34] 30| 28] 27 [ 27[ 26] 24| 24| 23] 22[ 24] 25 | 26 24| 23] 24] 23 25 26] 30| 33[ 36|40 a2[45[ 47| a6 43 0] 36[ 35
| Steigen so wie zur Zeit |66|66|66|64|65]65|65] 64|64 |6 | 6| 65| 65 65| 63| 63| 62| 63| 62| 63| 64] 63| 63| 61| 60| 60| 59| 57 |54 | 54| 51| 50| 50| 51 54| 55| 57| 58 59| 58| 59| 61| 62| 64| 66 | 67| 66 | 66| 67 | 68| 67 68|67 | 6 62| 61| 58|55 53| 51 49| 50 52 55 58| 60
fe=Steigen chor weniger | 1110[10[10] 9 |8 |8| 9|8 |9o|o| 9|9 |olt0[e]8|7|7|6|5|5|5[4|4|a|a|a|4|a]5]6]|7|9][10[11]12[1a[1a]15[15]15[1a[13[12[10[ 0 [o|o|o]o|o|o|8|7|7|6|5|4[4]a|4|5|5]5]5
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Arbeitslosigkeit

Wenn Sie einmal ganz allgemein an die wirtschaftliche Situation in der Bundesrepublik denken, was
glauben Sie dann personlich fiir die nachsten Monate?

Aktuelle Werte

‘—Wird eher zunehmen Wird gleich bleiben Wird eher abnehmen

90%

80% -

\A / A
N A ERAWATA

50% -

30% A
20% -
- /_\/_/ VAV \/AWAV
B A N Y N T Y A N N A N A N T N T N A A N g A A N Y A AT

96 97 98 99 00 01 02 03 04 05 06 07
|\ \/ird eher zunehmen |79|78|69|79|65|71|76|55|55|35|31|38|38|51(39(41|34|40(40|31|18|16(19|23|21|25|24|32|41|67|70|57|47|44|50(65|81(78|71|73|65|59|61|60|65|68|58|71|74|67|63|53|54 |46|40|41|35|41|42|44|36|20|12(12|12|18

%

]

ird gleich bleiben 19(16(25(19(31|25|20|37|36|43|47|49|49|38|49|51|53|52|50|52|52|52|51|49|50 (50|60 |57|53|30|25|37(42|51(42|30|17|16|24|23|30 (36 |35|34|31|30(38(24|20(27|31|40|38|47(51(49(52|51|46|43|48|49(42|53|46 |55
|m——\\jird eher abnehmen |2 |6 |6 |2 |4 |4|4|8|9(22|22|13|13|11(12| 8 13| 8 |10{17|30(32|30(28|29|25|16|11/6 |3 |5|6|11|5|8|5|2 |6

@
~
o
@
N

6(4(2(4(5(6(6(6|7|8|7|9|9(12/8|11{12|15]|30(45|34 (42|26

Trendwerte

=—Wird eher zunehmen

Wird gleich bleiben Wird eher abnehmen

90% -

80%

70% A

60%

50% -

40% -

30% /\

20%’—// \/ o
__/

N

10%

\,\_/

FlaprlopFapfafopFapalopFlaltafolofFlafpalopFlalvafooFlafpfaloeFfaf plopFlafpfafoleFlafpJalooFlaf fafe
9% o7 98 99 00 o1 02 03 04 05 06 07
femmm Vird eher zunehmen |77|76|75[7575] 74 73| 69[67] 60| 54] 48[ 42| 41[39] 40 [ 40[ 41[41] 38[ 34[ 30| 27] 25] 21| 20| 21] 24| 28] 35] 43 49| 52] 54| 56 [ 56| 57| 61 [65[ 70| 72] 71[68| 65| 64] 63 [ 62] 64| 66 |67 [ 67] 64| 64 60| 54| 50[ 45 [43[ 41[ 41[40 | 36] 33| 28] 23 18

%

]

[m——\ird gleich bleiben 20(21|21|21|22|23|23|26|28|32|35|39|44 |44 |46 |47 |48|49|49|51|52|52|52|51|51|51|52|53|53| 50|46 |44|41|40|38|38|37|33|30|25|23|24|27|30(32|33|34|32|30|28|28|30|30|34|39|43|46|48|49 4948 |48|47 (47|47 |49

[ \Wird eher abnehmen |4 [ 4|4 (4| 4| 4| 4|5 |59 12/13(15|15(16|13|12|11(10|11|14|18|21|25|28|29|27|23|19(15|11| 8 | 76| 6|7 | 6|6 |5|5|5|5|5|5(5|4|4|4|5|5|5|6|6|7|7|8|9|9|9|1011]15/20(25/30(32
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Wirtschaftliche Situation

Wenn Sie einmal ganz allgemein an die wirtschaftliche Situation in der Bundesrepublik denken, was
glauben Sie dann personlich fiir die nachsten Monate?

Aktuelle Werte

==Wird eher besser Wird gleich bleiben Wird eher schlechter

70%

60% A A

50% -
40% -
30% +
20% /\ /\\/\\/ \_/
10% - v\/_/ \/\/ W
0,
% pfFfaf[alopFalv[afop[Flafs [alofplFafs [afole[Fjaf jalepFlafs Jajolp[rlalsjajofolF[afu [aJoloFlals[alofo F A [aJo e [Fa s Jafe
96, 97 98 99 00 o1 02 03 04 05 06 07
Wird eher besser | 1110[11] 6 [14]16]16[18]19]26]28[13[11] 7 [10] 8 [12]17[22]20]30[31]33[24]22[17]11[11] 8 5 [11]15]2018[18]11] 6 | & [ 9 [11]20[19]24|21]19[12] 19]17]16]16[12]11]15] 19]21|27]28[21]27[20]24|3044]32[37]23
Wird gleich bleiben 9(35(39|36|36(31/43|44|38|43|45|52|45|47|45 48| 49| 44|46 |45 45|45 4 45(47|40(38|44|40|40|38|31|28|31/33|33(37|41|42|40| 30|44 |38| 37| 34(42|37|47 40| 48| 52|46|44|43|39|42|42|50|41|54|49|55)
Wird eher schlechter |57|61/54(55(50|48|52|39|37|3629|42|37|48(43|47|40| 34| 34|25|25|24| 22| 29| 30| 30(33|44| 45| 55|51 41|40 42| 44 1|58|56|43(40|34|39|42|44|43|44|50|42|51|42|45|33|27|26| 26|34 (34|37|33( 19| 14]13[13[21
Trendwerte
==Wird eher besser Wird gleich bleiben Wird eher schlechter
70%
60%
50% -+
40% +
30% +
20% +
0,
10% +—==
%
D F‘A‘J ‘A‘O‘D F ‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F ‘A‘J ‘A‘O‘D F ‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O
96 97 98 99 00 01 02 03 04 05 06 o7
[=Wird cher besser 9 [ 9[10] 9 [10[11]12|14]15[18[21]20[19[17[16[13] 10[11]13[ 16]20[24]27 6[23]20[16]12[11]10[12[13[15[16[15[14[12]11]11[12[15]17]19[19[19]19]17[17]15[ 15[ 15[ 15[ 16|18 20[22[24[24]25|25]28[30[3 1[32
| Wi gleich bleiben 323! 4|35(34/37|3: 0|41|44|45|45(46|47|48|46|47|46|46|46|45|46(47|49|49|49|48|47|45(42|42|40|39(37|35(|34|32|32|34|36 0(41|41|40(39|39|39(39|40|41|44|45|46|46|45|44|43(43|43|45|46|4
| \Virdl eher schlechter 54|53]50(47]44[40[39|37|38[39]41(43[42[41|37|34[30[27|27|27 27| 28| 31[35]40|43|45]46|46|46|46|40|52|55| 57| 57| 54]40|a5|42]4040[4 1]a4|44|a6|a5|a6]44[40[37 0[31[32[31/29) 19
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Ausbildungsmaoglichkeiten

MIiFm

Wie gut sind derzeit die Moglichkeiten in der Region Miinchen, einen Ausbildungsplatz zu finden?

Aktuelle Werte

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

Sehr gut

Gut

Weniger gut

e

L —
\/
% T ‘A ‘J ‘A o D (A (A ‘o
06 07
e— S o gut 3 1 4 3 4 5 6 7 7 9
Gut 45 48 42 47 56 51 57 57 58 64
em—\\/eniger gut 40 43 46 43 30 34 31 23 28 20
Karrieremoglichkeiten
Wie gut sind im Augenblick die Chancen fiir Beruf und Karriere in der Region Miinchen?
Aktuelle Werte
Sehr gut Gut Weniger gut
80%
70%
60% —
50%
40%
30% —
20%
10% -
% F A J A o D A A o
06 07
(—Sehr gut 6 7 6 10 6 10 13 12 15 14
Gut 53 58 44 51 54 61 63 59 67 66
[—Neniger gut 35 30 47 33 33 23 20 20 14 17
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Lebensformen
Welche der folgenden Lebensformen sind heutzutage am erstrebenswertesten?

Aktuelle Werte

FAMILIE
Ehe Feste Partnerschaft Single
70%
60% - —— e ——
/
50%
40% -
30% 4
20%
10% -
% n 3 i 5 5 F 0 3 Q o
KINDER
Ein Kind Mehrere Kinder Keine Kinder

70%
60%
50% -
40% -
30% - — E—

20% 1 \,
——

10%
% F A J A o D F A J A o
06 07
|— i, Kind 29 28 30 30 28 27 23 21 28 26
Mehrere Kinder 48 50 48 45 52 53 57 58 52 53
|e— | cine Kinder 18 17 18 22 14 16 17 16 15 17
WOHNEN
Eigene Wohnung/Haus Gemietete Wohnung/Haus Wohngemeinschaft
90%
80% 1 —
70%
60% -
50%
40%
30% 4
20%
10% -
_—
% F A 0 A o P F A [y A o
06 07
Jem—igene Wohnung/Haus: 76 78 7 76 75 80 80 81 79 79
‘Gemietete Wohnung/Haus 14 18 20 15 19 16 15 14 15 17
4 2 2 5 5 1 2 3 4 2
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Internet-Abdeckung

Verfiigen Sie liber einen Internet-Anschluss?

Aktuelle Werte

Ja, zu Hause

Ja, am Arbeitsplatz

Summe: Ja

Nein / k.A.

90%
80% -
0% \/\A/\/\//\‘
60% -
50% — /Av
40% ~. N\ AN [\ A p
w < \J V \/\/
30% 1 ~ /\,—/\/W
20%
10% -
%
F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O‘D F‘A‘J ‘A‘O
00 01 02 03 04 05 06 07
|— 5 71 Hause 40 42 47 | 48|50 47|54 149|55|57 |54 |58 |53|56|61|59|59|61|60 67|63 |65|64 65|64 |67 |64|66|67|68|66|69|71|73|71|69
| )3, am Arbeitsplatz 23 24 31(29]|32 35(34|38(39(38|40|35|35|39|39|33|44|37|36 3836|4634 35|44 45|43 |44 |38 |42|40|34 (35|37 (36|41
Summe: Ja 47 48 57 | 58| 60 57 |61|61|62|64|63|65|61|64|67|67|67|68|67 72| 71|73|72|72|71|75|72|73|72|74|72|73|75|78|75|74
Nein / k.A. 53 52 43 (42|40 43(39(39|38|36|37(35[39|36|33|33|33|32|33 28(29(27|28|28|29|25|28|28|28|26|24|27|25|22|25|26
Trendwerte
Ja, zu Hause Ja, am Arbeitsplatz Summe: Ja Nein / k.A.
90% +
80%
- /_’—’/_
60%
50% -
40% 1 ’_\/s/\
30% _ —
——
20% +
10%
%
FlapfajopFafpjalopFlafpfajolpfapalopFlafpafoloFafpJalopFlapfajolpFlal oo
00 01 02 03 04 05 06 o7
[———T 40 42| [45]46]47 4815050 51[52]53]55 (5456|5757 58]58[59] |61]62]63]64]65]65]65[65]65]66]66]66]67[68]69][70]70
| 12, am Arbeitsplatz 23 24| |28|28|29 32|33 |35|37|37|37|37|38|38|38|37(38|38(38| |38|38|39|38|38|30|40|41|40|42|43|42|40|39 38|37 |37
Summe: Ja 47 48| |53|54|56 58|59 |60|60|61|61|63|63|63|64|65|65|66(67| |68|69|70|71|72|72|72|73|72|73|73|73|73|73|74|75|74
e N / KA. 53 52| | 484644 42|41|40|40|39|39|37 |37 |37 |36|36|35|34 33| |32(31|30|29|28|28|28|28|28|28|28|27|27|26|25|25|25
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Wer wir sind.

Das mifm Munchen — Institut fur Marktforschung GmbH bietet Marktforschung aus einer Hand.

orientieren ¢ analysieren o optimieren: Full-Service fur alle Fragen der Marktforschung.

Unser Leistungsspektrum steht auf zwei Saulen: der quantitativen und der qualitativen Marktforschung. Die
Verknipfung von quantitativer und qualitativer Forschung riickt mittlerweile immer mehr in den Fokus und wird
durch unsere Mitarbeiter mit groRem Erfolg bedient.

Unsere Wurzeln sind die regionalen und schriftlichen Befragungen.

Wir sind Mitglied in den fuhrenden Branchenverbdnden ADM (Arbeitskreis deutscher Marktforschungsinstitute)
und BVM (Berufsverband Deutscher Markt— und Sozialforscher e.V.). Die Aufnahme in diese
Marktforschungsvereinigungen setzt die Erfillung strenger Forschungskriterien in Bezug auf Seriositat der
Forschung, Qualifikation der Mitarbeiter und Forschungsqualitat voraus.

Mehrthemenbefragung — Regionalspezialisten. Bundesweit.

Wir fiihren regelmaBig Mehrthemenbefragungen in den wichtigsten Ballungsraumen Deutschlands
durch.

Sie wollen:

Bevdlkerungsreprasentative Ergebnisse zu wirtschaftlichen Kosten
Hochrechenbare Ergebnisse fur regionale Markte

Wenden Sie sich an uns!
Wir bieten schriftliche, regionale Mehrthemenbefragungen (Omnibusumfragen):

Erhebung von Marktpotentialen, Bekanntheitsgrad, Besucher- und Kauferpotentialen, Werbewahrnehmung,
Meinungsforschung (Wahlforschung) u. v. m.

Attraktive Durchfuhrungskosten

Hochsten methodischen Standard

Ausgezeichnete Stichprobenqualitat (Rosch-Stichproben-System)

Erreichung schwieriger Zielgruppen

Bevolkerungsreprasentativitat

Nahere Informationen sowie interessante Forschungsergebnisse finden Sie auf unserer Homepage.

www.mifm.de/downloads
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@
NEU! Geplante Befragungstermine 2007/2008 NEU!
Studie Redaktionsschluss Feldzeit Ergebnisse
Region Miinchen
(700 Interviews)
Winter 2008 24.01. 31.01. - 22.02. 03.03.
Friihjahr 2008 03.04. 10.04. - 02.05. 12.05.
Sommer 2008 26.06. 03.07. - 25.07. 04.08.
Herbst 2008 25.09. 02.10. - 24.10. 03.11.

Bayern (inkl. Region Miinchen)

(1.000 Interviews)

Herbst/Winter 2007 07.11. 15.11.-07.12. 17.12.
Frihjahr/Sommer 2008 05.06. 12.06. - 04.07. 14.07.
Herbst/Winter 2008 30.10. 06.11. - 28.11. 08.12.

Weitere Regionen auf Anfrage.
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