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Unsere Fragen

Die Fragen der Studie im Uberblick:

1. Welche der folgenden Wasser-Plus-Getranke sind lhnen dem Namen nach bekannt?
2. Und welche der folgenden Wasser-Plus-Getranke haben Sie schon einmal probiert?
3. Worauf kommt es Ihnen beim Einkauf von Erfrischungsgetranken fur den taglichen Bedarf vor allem an?
4. Welche Erfrischungsgetranke bevorzugen Sie normalerweise fur folgende Zwecke?
5. Wo kaufen Sie normalerweise Getranke fur den taglichen Bedarf ein?

Untersuchte Wettbewerber:

Adelholzener Active Aquintéll Wellness (Sinalco) Bonaqga Fruits
Frankenbrunnen Naturelle Gerolsteiner Moment Hohes C Naturelle
Krumbach naturell Linée (Gerolsteiner) U (Uberkinger)
Vittel Fruchtgeschmack Voslauer Balance Andere

Ol Elple[=IMalsB  Alter, Geschlecht
Sozio-
demographie

Familienstand, Kinder

Wohnsituation

Bildung, Ausbildung, Beruf

Haushalts-Nettoeinkommen

Preis-/Qualitatspraferenz

Regionen Ortsgrof3en
Umlandbetrachtungen (Teilraume,
Regierungsbezirke)

Medien- Radiofrequenzen

nutzung Tageszeitungen

Internetnutzung
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Methodensteckbrief

Erhebungsmethode

Schriftlich-postalische Mehrthemenumfrage mit zwei Nachfassaktionen

Methodik

« Bevolkerungsrepréasentativ

* Grundgesamtheit: erwachsene (18 Jahre und alter) deutsche Bevolkerung in
Bayern in Privathaushalten

* Gewichtung in zwei Stufen mit einem Verfahren der ,,Gewichtung mit
minimalem Informationsverlust*

Anzahl Interviews

1023 Interviews gesamt

Feldzeit

10.06.-03.07.2009

Auftraggeber

Eigenstudie mifm Munchen - Institut far Marktforschung GmbH
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Frage 1. Bekanntheit TOP 3 - Wasser-Plus-Getranke in Bayern

/
Adelholzener Aktive

Frankenbrunnen

Naturelle e Bayernweit fuhren Adelholzener Active und

Frankenbrunnen Naturelle die Liste der drei
bekanntesten Wasser-Plus-Getranke vor
Hohes C Naturelle an.

Hohes C Naturelle

e Bei der Bekanntheit der Wasser-Plus-
Getranke zeigen sich deutliche Unterschiede
in den Teilgruppen, z.B. nach Altersgruppen,
Regierungsbezirken oder nach bevorzugten
Einkaufsstatten fir Getranke.

Frage: Welche der folgenden Wasser-Plus-Getranke sind lhnen dem Namen nach bekannt? (Mehrfachnennungen maoglich)
Basis:  Alle Befragten n=1.023
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Frage 2: Kenner und Nutzer Wasser-Plus-Getranke in Bayern — Bsp Schwaben (TOP 3)

e ™
Bekannt;
Adelholzener 38% e Ein Blick in die Teilregionen zeigt, dass hier
Active Prtznlzogert; regionale Anbieter in ernsthafte Konkurrenz
% zu den grof3en Anbietern treten kénnen.
Bekann;c; e Exemplarisch in Schwaben:
Krumbach 29% Krumbach Naturell gehort in Schwaben zu
Naturell Prgg{:}art; den drei bekanntesten Wasser-Plus-Marken
> und wurde dort nach Adelholzener Active
] am haufigsten schon einmal probiert.
Bekannt;
Hohes C 32%
Naturelle Probiert;
17%
\ . Y,

Frage: Welche der folgenden Wasser-Plus-Getranke sind lhnen dem Namen nach bekannt? (Mehrfachnennungen maoglich)
Und welche der folgenden Wasser-Plus-Getranke haben Sie schon einmal probiert? (Mehrfachnennungen moglich)
Basis:  Filter Schwaben n=145
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Frage 3: Anspruche beim Einkauf von Getranken unter Nutzern Wasser-Plus-Getranke

Nutzer von Wasser-Plus-Getranken
Geschmacksrichtung

Maoglichst zuckerfrei, 0
kalorienarm 53%

Verwendung von 0

Mehrwegflaschen 49%

-

56%

/)

Weitere abgefragte Statements: ,,Biologische Herstellung*,

»Mineral- und Vitaminzusatze“, ,,Pfandfreie Getrankeverpackung®,

»Regionale Abfillung®, ,,Zutaten aus de Region*

e Etwas mehr als der Halfte der Kaufer von
Wasser-Plus-Getranken kommt es beim
Einkauf von Erfrischungsgetranken auf die
Geschmacksrichtung sowie auf eine
maoglichst zuckerfreie, kalorienarme Auswabhl
an.

e Ubrigens: Die Anspriiche unterscheiden sich
teilweise deutlich je nach Teilgruppe, z.B.
nach Regierungsbezirken oder Kunden der
verschiedenen Wasser-Plus-Getranke.

Frage: Worauf kommt es lhnen beim Einkauf von Erfrischungsgetranken fiir den taglichen Bedarf vor allem an? (Mehrfachnennungen mdglich)

Basis:  Kaufer von Wasser-Plus-Getranken n=569 | Nennungen > n=50
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Frage 4: Nutzung von Erfrischungsgetranken nach Zwecken

Zwecke fur Erfrischungsgetranke

1
1
Isotonische |
Getréanke |
1
1
]
1
1
‘
1
So I
~e 1
So 1
So L
-~ L e
S e
.. L -
Sso B Beim Sport* / -7
Tt ! -7 A& Wasser-Plus
_________ - /, .
___________ 1
————— REE
_____ " A
—————— Mineralwasser Safte / Schorlen
————— A LI
,,,,,,,, . . ” \\ u
m Leitungswasser !N m
7 \
K Limonade / Eisteesa
// \\
! \
\
* Weitere Legendenpunkte stehen fir die Zwecke:
,.In der Freizeit*, ,,Zum Essen®, ,,Als Durstloscher*, ,,Fur Diat/zum Abnehmen*,
,.Fur Wohlbefinden, Wellness, Erholung**
Frage: Welche Erfrischungsgetréanke verwenden Sie normalerweise fur folgende Zwecke?

Basis:  Korrespondenzanalyse

Die Analse zur Frage, welche

Erfrischungsgetranke man
normalerweise fur welche Zwecke

verwendet zeigt , drei grol3e
Bereiche.

,,Isotonische Getranke*
unterscheiden sich dabei stark
von den anderen Getranken und
werden hauptsachlich ,,beim
Sport* genutzt.
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Frage 5: Bevorzugte Einkaufsstaten fur Getranke des taglichen Bedarfs

Getranke-

43%
fachmarkt

e Getranke fur den taglichen Bedarf werden in
Supermarkt 37% Bayern hauptséachlich im Getrankefachmarkt ,

Supermarkt und Discounter eingekauft.
Discounter
e Nutzer von Wasser-Plus-Getranken kaufen

diese zu 48% im Getrankefachmarkt, zu 40%
im Supermarkt und zu 30% beim Discounter.

Verbrauchermarkt

Lieferservice

Tankstelle

Sonstiges

Frage: Wo kaufen Sie normalerweise Getranke fur den téglichen Bedarf ein? (Mehrfachnennungen mdglich)
Basis:  Alle Befragten n=1.023 | Nennungen > n=50
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Bestellfax: an das mifm Munchen, Fax-Nr.: 089 46 13 90 29

Haben Sie Interesse an unserer Studie?
Studie: Der Markt fur Wasser-Plus-Getranke in Bayern

Bestellung Ergebnis-Bericht (pdf) Kaufpreis
(bitte ankreuzen)
Total-Ergebnisse (ohne Teilgruppen) 500,-
Fur Ihr Unternehmen (inklusive Ergebnisse von Teilgruppen, wie Geschlecht, 950,-
Altersgruppen - siehe siehe S.2)
Komplette Studie, inklusive aller Wettbewerber 2650,-
(inklusive Ergebnisse von Teilgruppen, wie Geschlecht, Altersgruppen siehe siehe S.2)
Zusatzlich: Ausfuhrlicher Tabellenband (pdf) 250,-

Bestelladresse und Kontaktdaten:

Unternehmen Telefonnummer
Ansprechpartner Fax-Nummer
Stral3e / Hausnr. E-Mail-Adresse
PLZ/ Ort

Zahlungsbedingungen: 100% bei Ubersendung der Ergebnisse

Alle genannten Preise verstehen sich zuziiglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer in Héhe von 19%.

Die Exklusivrechte liegen beim mifm Minchen - Institut fur Marktforschung GmbH.

Es gelten die Geschaftsbedingungen des mifm Miinchen - Institut fir Marktforschung GmbH: http://www.mifm.de/downloads/agb-mifm.pdf.
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mifm Munchen — Wer wir sind

Wir sind ein Full-Service Institut fur alle Fragen der Marktforschung. Unsere Starke: Wir lassen Sie mit
den Ergebnissen nicht allein und stehen als kompetenter Partner mit tber 30 Jahren Erfahrung
beratend an Ihrer Seite.

Zweimal im Jahr (Frihjahr und Herbst) fihren wir unsere bevolkerungsreprasentative Umfrage
in Bayern durch.

Orientieren - Status Quo: Wie ist Ihr Unternehmen, lhre Organisation, Ihr Produkt bzw. Ihre
Dienstleistung aufgestellt? Analysieren - Wie lasst sich der Status Quo ganzheitlich verstehen und
ursachlich erklaren? Optimieren - Welche Optimierungspotentiale und Handlungsoptionen
existieren?

Das mifm Munchen besteht aus einem interdisziplindren Forschungsteam mit wissenschaftlicher
Unterstutzung von Frau Prof. Gabriele Naderer (HS Pforzheim).

Das mifm Munchen ist Mitglied der fUhrenden Branchenverb&dnde ADM (Arbeitskreis Deutscher
Markt- und Sozialforschungsinstitute e.V.) und BVM (Berufsverband Deutscher Markt- und
Sozialforschere.V.).

Weitere Informationen finden Sie unter www.mifm.de
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